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Resumo: Neste texto, exploramos a tematica das basesdibs glarnalisticas e as funcionalida-
des a elas associadas como um elemento que favwestauturacdo de conteudos, bem como a
sua documentacdo para facilitar o acesso a foet@sfatmacéo na web regional. Esta expres-
sdo € aqui utilizada para contextualizar sites rgajsocuja insercdo geopolitica e geocultural
influi na sua organizacao de conteudos e nas peigpe de agendamento da midia. O recorte
espacial escolhido para a investigacdo empiricte degoforam as regides Norte e Nordeste
do Brasil. Selecionamos quatro casos para obserwaagaalise, buscando mapear 0s usos, iden-
tificar as lacunas e apontar possibilidades de onéthplementacéo para a producdo, apresenta-
¢do e circulagédo dos conteudos, tendo como pardrestudos recentes sobre processoa-de
genda building

Palavras-chave bases de dados jornalisticas; jornalismo digiigénda buildingagendamento
das fontes; web regional.

1. Introducéo

Nosso esfor¢co neste artigo é, de modo preliminguioear a tematica das bases de da-
dos jornalisticas e algumas das funcionalidadelas associadas como um elemento
que favorece a estruturacédo de conteudos, bem amua documentacéo para a consti-
tuicdo de fontes informativas na denominada welonady Web regional é uma expres-

sao utilizada no ambito do mercado de servicostdenet para designar provimento de
acesso, servi¢cos e conteudos delimitados por dieizda area de cobertura. Conceitu-
almente, remete a recortes espaciais referencfaatadentidades geopoliticas, geoeco-

noémicas e/ou geoculturais que se organizam emassealle uma subregido municipal
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(Zona Oeste, por exemplo) a regifes continentaisi¢ca Africa e a América Latina),
passando por espacialidades intermediarias, cogidege intermunicipais (Norte Flu-
minense) e articulagdes geoecondmicas (Mercosulg eutras. Neste artigo, a expres-
sao é utilizada para contextualizar sites e podas insercdo geopolitica e geocultural
influi na sua organizacao de conteudos e nas peisge de agendamento da midia. O
recorte espacial escolhido para a investigacaoraragoram as regiées Norte e Nor-
deste do Brasil, focos de interesse de outros estadealizados (separadamente) pelas

autoras.

Para este estudo exploratorio, selecionamos {és tie funcionalidades em sites de
organizacgfes publicas dessas regides: os bancdostds da Universidade Federal do

Piaui @ttp://www.ufpi.br/coordcom.phpe da Universidade Estadual do Rio Grande do

Norte (ttp://www.uern.br/administracao/quiadefontes)asp banco de imagens do

Amazonia.org littp://www.amazonia.org.br/med)atriado e mantido pela organizacéo

internacional Amigos da Terra; e o webclipping mzdo pelo Observatério do Semi-

Arido (http://www.observatoriodosemiarido.org)riuma iniciativa da ONG baiana

Movimento de Organizacdo Comunitaria (MOC), em @aaccom professores da Uni-
versidade Estadual de Feira de Santana (UEFS).

A escolha exclusiva de sites com fins publicos@lnérativos relaciona-se a tendéncia
observada nos estudos soagenda buildingle afinidades entre fontes dessa natureza e
os valores-noticia que orientam os mecanismos lttagim de informacdes pelos
jornalistas. A observagdo e andlise dos aplicatdalis esse ponto de vista visam criar
bases tedricas e metodoldgicas para futuros essmme agendamento da midia no
Brasil, considerando-se que a literatura atualmexigtente sobre o tema € majoritari-
amente produzida em contexto estadunidense. Coassdeainda sob esse aspecto, que
a estruturacdo de informacdes em base de dadosgesso publico em interface web
pode gerar novas perspectivas para o agendamemiddia em termos de tematicas e

de ampliacéo do repertério de fontes.
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2. O paradigma das bases de dados no Jornalismo

Estudos associando bases de dados (BDs) ao jonoatesmontam a década de 1970,
quando se localizam suas primeiras utilizagbes cdercamentas para analise
jornalistica de arquivos oficiais. E também degsecé a primeira base de dados im-
plementada em um jornal para organizacdo e rectfuerde seus conteudos -The

New York Times Information Bar® desenvolvimento e 0 emprego continuo das bases
de dados prosseguiram a partir dai, tornando-assatigdo amplamente utilizada no
processo de producao jornalistica, para colet&cisear, analisar, bem como para o
armazenamento, a difusdo e a recuperacdo das affoes. Estudiosos dos processos
jornalisticos como Anthony Smith (1980) e Tom Kd&891) logo perceberam o po-
tencial de uso dessa ferramenta, sendo que Koekiamhesmo que as bases de dados

eletrénicas dariam origem a um novo tipo de josmad.

Em seu percurso histérico, a adocdo dessa tecaaliaginformacg&o no jornalismo tem
sido sempre associada a inovacfes e contribuidd gamelhoria da qualidade da
produc&o noticiosa, bem como dos processos para disseminacéo e circulagéo. As
BDs também € atribuido o papel de protagonistaguéose conhece como Reportagem
Assistida por Computador cddomputer Assisted Reportif@AR), surgida na virada
dos anos 1980 para os 90, e definida por Brucagear(1998, p.11) como a aplicacao
de computadores para obter informacéo para a apaese das noticias. Elas alcanca-
ram destaque ainda maior com o surgimento da Vdetha jprimeira metade da década
de 1990, e, a partir dos primeiros anos do secMh passaram da funcdo meramente
auxiliar para uma condigdo de centralidade no habm@rnalistico. Desde entdo, estu-
dos de diversos pesquisadores (FIDALGO, 2003, 22087; LOPEZ, GAGO, PE-
REIRA, 2003; LOPEZ, 2006; MACHADO, 2006, GORDON,0#) vém embasando a
proposicao das bases de dados como um paradigpoanatismo (BARBOSA, 2007,
2008a, 2008b), principalmente pela especificidaae egpnfere a modalidade do jorna-
lismo digital ou ciberjornalisnio

% Optou-se, aqui, pelo emprego dessas terminol@giaserem mais abrangentes, sobretudo no aspecto da
distribuicao multiplataforma. Ha, contudo, outrapressdes usadas para designar o jornalismo pratica
na internet, como webjornalismo e jornalismo elatr.
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O protagonismo exercido pelas bases de dados malippno assume, atualmente, con-
tornos mais destacados por conta da flexibilidad® @otencial de reinvencédo dessa
tecnologia para suportar variadas e interessaptesgdes. Para o jornalismo digital, as
BDs tém papel estruturante da atividade jornadiséen suas dimensbdes de pré-
producéo, producéo, disponibilizagédo/circulagdmsamo e pos-producdo. Essa aplica-
cdo é observada tanto em empresas informativasgaminacdes noticiosas deains-
tream como também na esfera da comunicacdo corporasgassessorias de comu-
nicacao e, sobretudo, para entidades do “terceitmr”s movimentos sociais, ONGS,

entre outras.

3. Bases de dados como fontes de informacéo e apia

Indmeros estudos de caso vém constatando a digacsidb de fontes de informacéo
propiciada pelo ciberespaco, sobretudo as de tigependente, que ampliam os seus
canais de expressdo em paralelo a existéncia déssfoficiais ou oficiosas. Como

observa Elias Machado (2003, p.5), o processo dstibwicdo de assessorias de
comunicacao ou relacdes publicas orientadas pahairiiemas particulares no fluxo

dos sistemas de circulagdo de noticias € um dasdgie que a profissionalizagdo das
fontes constitui uma das especificidades do procdsscoleta de dados, producao e

circulacdo de conteudos no jornalismo em sociedemi@plexas.

Para Manuel Pinto (2000), as fontes organizadasfesgionalizadas contribuem para a
“multiplicac@o dos polos de enunciagdo”, adquiringho estatuto e um poder significa-
tivos, seja em relacdo aowedia,aos jornalistas, ou ao publico em geral, do quarem

gem:

Este fendmeno é bem um sintoma de que o jornalkemdo um factor de con-
figuracdo e representacdo da vida social €, ao mémmpo, condicionado pela
accdo de uma “comunicacdo estratégica” situada ramte do trabalho dos
jornalistas (PINTO, 2000).

Compreendemos, portanto, que o0s sites de univdesgdamovimentos sociais e

organizacdes do “terceiro setor” podem atuar comgoitantes fontes de informacéo
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para 0 agendamento na web regional, caso os casteqde produzam estejam
organizados com intencionalidade, tirem partido lokeses de dados e dos recursos do
jornalismo digital e da hipermidia para: a) favere® trabalho de apuracdo e
levantamento de dados por parte dos jornalistaasdggurar cobertura mais qualificada
e diversificada em seus pontos de vista; e c) ampliuniversalidade de acesso e de

construcdo discursiva sobre tematicas circunsaniié@mbito da web regional.

Para o jornalista e 0 meio para o qual trabalhagrsande localizar especialistas que
oferecam opinido sobre determinado tema ou assamopropriedade, saber quais a-
¢cOes tém sido desenvolvidas para a qualificagcdonfiasnacdes sobre o semiarido ou
para combater ocupacéo ilegal na Amazonia, por pkenpode ser questdo de minutos,
guando se conhecem as fontes de informacdo adexj@ada estas possuem conteudos
estruturados e confiaveis. Um dos pontos-chavedaincorporacéo de sistemas auto-
matizados de publicagéo estruturados em basesdds de plataformas de producao de
conteudos jornalisticos, que permitam, como res&dias Machado (2008), integrar os
subsistemas de apuracéo, producdo e circulacaexpliea:
Cada um destes subsistemas pode apresentar dig&@pas e aplicativos. O de
apuracdo deveria incluir possibilidades como agetdamco de dados de
fontes, de pautas, de matérias publicadas, sistéenbasca internas e externas
especializados; o de producgéo deveria incluir @sast de composicdo, edi¢éo e
publicacao e, o de circulagcdo, deveria prever agosienecanismos estaticos e

dindmicos para a difusdo das informacdes em difesesuportes (idem, 2008,
p.05).

O numero de aplicativos ativos, de carater multinédi ndo, dependerd da especifici-
dade de cada plataforma, propiciando acdes disten#re os membros de uma rede
articulada em torno de um site jornalistico, ousdes que sdo fontes de informacéo
para jornalistas. No caso desses ultimos, a esg#fa dos conteddos deve levar em
conta 0 modo como o jornalista os consulta parargrer e recuperar a informagéo que
necessita. Obriga, por outro lado, a repensar iaddtp relacdo das assessorias de co-
municacdo com o jornalista e a qualidade das irdg@ies disponibilizadas em sites de
organizacfes ou movimentos sociais sobre assuspexificos de determinada regido
para abastecer os jornalistas locais, naciondis es&rangeiros.
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Qualidade, credibilidade, pertinéncia, prestigidevancia social e atualidade das fontes
(PINTO, 2000; TOLEDO, 2004; LIMA JUNIOR, 2006) séidcrais no trabalho jorna-
listico e incidem diretamente no resultado do quamesentara e difundird ao publico.
O jornalista trabalha constantemente com fontesfdemacao, o que Ihe exige grande
capacidade critica para seleciona-las. Fontes esgbas, grupos, instituicdes sociais ou

vestigios (falas, documentos, dados) por esseanadgs ou deixados.

As fontes podem ter papel oficial, oficioso ou ipeledente, e serem localizadas por
meio de relacionamento pessoal, de pesquisa oingicacao; podem ainda ser dife-
renciadas por ambito geografico (local, regionakional, internacional) e pelo acesso
(fontes publicas e documentais), conforme Pint@@20Ja Toledo (2004, p. 106-108)
propde uma tipologia para as atividades de docuagaatjornalistica que dao apoio aos
profissionais da informacéo (jornalistas, publitds, cineastas, roteiristas e criadores
de audiovisual):

- Fontes de informagao pessagiessoas que fornecem opinides sobre um tema-decl
ram O que ouviram ou relatam o que viram, ou satagonistas da noticia em si; inclu-
em os investigadores e especialistas que prestdarasmentos ou fazem alertas sobre
certos acontecimentos e/ou comportamentos. Saesfditcarater independente;

- Fonte de informacéao institucionalocumentos ou pessoas que falam oficialmente em
nome da instituicdo que representam;

- Fontes de informacéo bibliograficas ou documentaigdividem-se em primarias -

aquelas que contém a informacéo original e integragja, livros, revistas, documentos
de patentes e de normas, ou a chamada literanzd’;cé secundarias, que fornecem
informacdo sobre um conjunto de fontes primariasseltam da andlise efetuada por
documentalistas, bibliotecarios etc. Servem padlecan ao usuario a existéncia de de-
terminados documentos que podem ser de seu irdeEsB0 as obras de referéncia ou
de consulta (dicionarios, enciclopédias, atlasAdos e biografias), que proporcionam
respostas a questdes pontuais.

Articulando a conceituacao acerca das fontes majigmo com a classificacéo oriunda

da documentacéo jornalistica, pensamos ser possiakhr com mais acuidade o papel

“ Conjunto de documentos que n&o se distribui pédashabituais e cujo acesso pode ser as vezea-imi
do ou complicado, por exemplo: informes, documed®gabalho, memorias de atividades, etc.
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de alguns sites de fontes informativas na web nadji@a partir de algumas funcionali-

dades das bases de dados empregadas por elesp(vers).

4. Agendamento da midia a partir das fontes

A intensificacdo das disputas por visibilidade sé&® publica mididtica vem sendo
observada em estudos recentes sobre os procesagsritlamento da midia, que ampli-
am o foco metodolégico até entdo restrit@agenda settingMAZZARINO, 2007;
ROSSY, 2007; HANSEN, 2006; MATTOS, 2004). Nessetexto, ganha relevancia
crescente a acao estratégica das fontes de infaocsadpre o monopdlio do campo jor-
nalistico para definir a noticiabilidade dos acomentos.

No sistema social global, o campo jornalistico dgpde uma teia complexa de
interacdo entre campos sociais diversos, ondeasi@estes outros campos so-
ciais buscam visibilidade publica a partir da pgricdo na agenda dos acon-
tecimentos, que é midiatizada (ofertada via teqiatoda informagédo) para o
espaco publico (MAZZARINO, p. 53).

Quanto melhor as fontes conhecem as rotinas pra@dudios jornalistas e das organiza-
¢cOes para as quais trabalham (incluindo as espideifies dos tipos de midia — jornal
diario, revista semanal, radio, TV, Internet) esslégyicas de valoracdo da informacao
jornalistica, maior serd a sua capacidade de astéaiggjica sobre os processos de agen-
damento. A analise dessas praticas constitui dauca empirico dagenda building

um campo de estudos originario da Ciéncia Polfioa busca identificar como e por
gue determinados temas e questdes entram na padkebdte publico e se convertem

em politicas, enquanto outros sdo excluidos ons#ddos (NISBET, 2008).

Nos estudos de jornalismo, a nogdo vem sendaaddi para abordagem dos processos
de construcéo da pauta a partir da acdo comuracaéis fontes (em especial, as de mo-
vimentos sociais e organizacdes do “terceiro sgtgeralmente mediada por um agente

institucional ou por assessores de imprensa. Guigrae, assim, ao paradigma de ana-
lise de conteludos versus efeitos na audiéncegdada-settingmetodologia de analise

gue por mais de trés décadas dominou os estudos a@apacidade da midia de influ-
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enciar a opinido publiGaAo longo do seu desenvolvimento, as pesquisa® sen-
damento foram ampliando seu escopo tedrico-coradagtum a incorporacao de outras
variaveis, como as caracteristicas das audiéreciatervencado ou moderagdo das fontes
e as contingéncias do processo de agendamento &AHBLOOD, 1996, p. 108-109).
Os estudos sobmaedia agenda buildingque vém se intensificando nos dltimos cinco
anos, podem representar uma nova virada paradianddisse campo, ao procurar in-
vestigar quem influencia a pauta dos veiculos j@tieos, em vez de se concentrar na
transferéncia da pauta da midia para a agendacpulgdlu and CAMERON, 2006).
Parte importante desse esfor¢o de investigacaosesitio dedicada, desde a década de
1990, ao papel das assessorias de imprensa (qumntexto norte-americano é exercido
por profissionais de relacées publyasomo importante fonte de informacado das reda-
¢cdes (BERGER, 2001; CURTIN, 1999; OHL, PINCUS, RIEN & HARRISON,
1995, apud QIU and CAMERON, 2006, p.5). Ao subsididgrabalho jornalistico com
informacéo relevante, os profissionais de assesderimprensa nao apenas influencia-
riam os temas nos quais a midia se concentra, tamoém o modo como 0sS assuntos

Sao cobertos, tanto em termos cognitivos quantciemais.

Para Qui e Cameron (2006), as praticagmttemation subsidydo um aspecto do pro-
cesso da apuracgédo jornalistica ainda ndo suficranite teorizado, mas que vem sendo
observado nos estudos sobre o agendamento do g@niista das fontes. A nocéo a-
brange variadas acdes comunicativas que correspoad que Chaparro (2008) chama
de “taticas de inducéo de pautas”. Além das tradais acdes de envio de press relea-
ses, convocacéao de entrevistas coletivas, fornetar® dossiés de dados etc, as asses-
sorias buscam cada vez mais “facilitar” o trabalbgornalista na escolha das fontes e
enfoques, ao fornecer material semipronto, dad@pd® estruturados em textos, tabe-

las e infograficos, de fundamental importancia emaontexto de rotinas e constrangi-

® Entre 1972 e 1993, quase 200 estudos smjeada-settindoram contabilizados por Rogers, Dearing
and Bregman (1993, apud Zhu e Blood, 1996, p. BE) dos quais citando o artigo de McCombs e
Shaw que inaugurou essa linha de pesquisa, a gastiestudos de Lippman e Cohen sobre efeitos dos
meios de comunicac¢éo no publico, publicados nagiraimetade do século XX.

® para fins de correspondéncia com a realidadeldéirasia expresséo “public relations professionals”
utilizada nos textos sobreedia agenda buildingcluidos na bibliografia deste artigo foi tradieipor
“profissionais de assessoria de imprensa”, ou gismpénte por “assessores de imprensa”.
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mentos organizacionais cada vez mais restritivastanomia do jornalista sobre o seu
processo produtivo — véarias pautas por dia, reddgdempo de producdo em funcéo de

determinantes industriais e publicitarios, entreasl

Uma questdo-chave na investigacdo de Qui e Cangeeode tentar descobrir por que
alguns agentes sdo mais eficazes do que outroapaeidade de influenciar a pauta
jornalistica. Estudos de casos realizados ao lolegmais de uma década, nos Estados
Unidos, apresentaram resultados dispares sobrpa@idade de agentes profissionais
subsidiarem conteudos noticiosos: de 25% a 80%poae 0 setor em que atuam, com
melhor desempenho observado nos agentes do st sadas organizacfes sem fins
lucrativos. Segundo esses autores, ha indicadergsela eficacia do agendamento esta
relacionada a dois fatores principais: as estrasadg mediacdo de informacéao por parte
das assessorias e 0s mecanismos de filtragemfdamagdes pelos reporteres, aponta-
dos como a principal interface da midia com ase®de informacéo.
(...) séo os reporteres que tém o poder maior termdimar se a informacao
subsidiada vai ser utilizada ou ndo, e como, cose lean seus proprios valo-
res-noticia, julgamentos, enquadramentos e ouitosels (Cameron & Blount,
1997). O conteudo finalmente veiculado pela midiené expresséo da funcéo
de filtragem dos repoérteres, que é indiretamerftaenciada pelos profissio-
nais de assessoria de imprensa (Shin & Camero’) 286 outras palavras, a
eficacia na construcdo da pauta é demonstradagpalto a midia aproveitou

do material fornecido pela fonte. Esse processoediado pelos reporteres.
(CAMERON, 2006, p.6).

Sao esses profissionais, portanto, que devem sérooprincipal da estruturacdo das
informacdes das fontes em bases de dados comg@ggrnalisticas, em especial os
bancos de fontes e os acervos multimidia. Na wgibmal, as informacgdes estruturadas
em BDs assumem importancia ainda maior em funcaouiksibilidade de certas temé-

ticas e de fontes especializadas locais na chagradde midia nacional.

5. Funcionalidades de bases de dados e agendamardaveb regional

Nos breves estudos de caso, a seguir, descreveamus algumas das funcionalidades
de bases de dados estdo sendo utilizadas pelos gitas selecionados para a investi-

gacao empirica deste artigo, com fins de subsigimfirmacédo jornalistica — notada-
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mente visando a visibilidade midiatica de certasaticas e fontes de ambito regional.
Na andlise, apontamos suas limitagfes e outrasbpimssies de implementacdo que
seriam mais adequadas aos fins propostos.

5.1. Banco de Imagem: a experiéncia do Amazdénia.org

O site Amazonia.org é parte de um projeto de ama@isnonitoramento das politicas
publicas para a Amazonia, a cargo da organizacaig@nia Terra — Amazonia Brasi-
leira, criada em 1989. As informacgdes que oferesanv contribuir para o esclareci-
mento da estrutura de agentes publicos e privéasileiros e estrangeiros, que atuam
na regido. Constitui-se, assim, em uma fonte dermdcao do tipo independente, ainda
gue explicite uma parceria com o Ministério do Mainbiente através da Secretaria de
Coordenacéo da Amazonia, que assegura a atualidadgdanco de dados utilizado pelo
site desde 2003. Ao mesmo tempo, configura-se domte documental, porque reldne

grande quantidade de informacdes textuais e ndoaiex

Para este estudo, elegemos a funcionalidade de lmnemagens abrigada na secéao
“Audiovisual” do site (“Media”, na verséo em ing{gsApesar do nome e da promessa
de que o visitante “podera navegar por um banatades de fotografias, mapas, videos
e audios da regido amazénica”, o acervo € predat@mente composto por fotos, clas-
sificadas em cinco categorias: Parintins, Especl@mas Diversos, indios e Meio Am-
biente, e cada uma delas esta associada a subce@sistema usado pelo site per-
mite que se veja as fotos em tamanho ampliado,emasesolucdo ndo adequada a pu-
blicacdo em meios impressos, por exemplo, o quialisua funcdo de agendamento.
Dos dez mapas listados, porém, apenas as legestdasdisponiveis. Os 15 videos do
acervo, por sua vez, ainda apresentam sérios pmablde usabilidade: estdo acessiveis
apenas em formato AVI, e exigem banda larga develtecidade para serem visualiza-
dos. Quando isso acontece, é possivel conhecepuoo ga realidade de areas longin-
quas da Amazonia, através de cenas e depoimenfmpdiacdes locais, aos quais pou-

cos repérteres dos veiculos tradicionais tém acesso

" Nesta vers&o ndo sdo disponibilizados os videos easo dos mapas, as legendas s&o visualizaveis
apenas em portugués.
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Um sistema de busca avancada oferece pesquisatddaindisponibilizado em diver-
sos formatos. Porém, uma busca com o termo “OumdeVetitulo de um dos videos
contido no Banco de Imagem, nao trouxe nenhumteekul Com o termo “Parintins”
(uma das categorias de fotos), o resultado apederbi um link que levava para um
site externo. O material de arquivo tampouco aganeccontextualizacdo das noticias
ou é trabalhado segundo outros formatos para segadp ao menu informativo. Essas
observacdes indicam que, apesar de ser uma in&igglevante, o site Amazonia.org
necessita de melhor estruturacdo e classificac8oodetos multimidia para garantir
maior dinamismo no acesso e, principalmente, g-relacionamento entre o contetdo
do Banco de Imagem, as noticias e os demais dotoseisponiveis, pois a hipertex-
tualidade ainda é limitada no site. Do ponto déavikbo agendamento, indicam a perda
de eficacia em um contexto em que o maior grupmitba do pais busca assumir o
controle discursivo sobre os problemas da regidaavés do @ site

www.globoamazonia.com

5.2. Banco de Fontes: os modelos da UFPI e d&RN

Banco de Fontes € um recurso de apoio as ativijadesisticas viabilizado pelas fer-
ramentas de BD que propicia um desafogo nos garg@@tendimento das assessorias
de imprensa, além, obviamente, de agilizar o thabebs reporteres em busca das fon-
tes mais adequadas para suas matérias. Na docgawjuenalistica, os bancos de fon-
tes séo classificados como bases de dados ref@igengodendo aportar informacéo

sobre a localizacéo de pessoas, a especialidages de contato, entre outras.

Vale destacar que os dois modelos selecionadoeptranaliSesdo os Unicos existen-
tes em um universo de 21 universidades publicasegido Nordeste, de acordo com

levantamento anteriormente realizAd® BF da UFPI é organizado a partir de uma lista

8 Banco de Fontes da UFPht&p://www.ufpi.br/areas_banco_fontes.phGuia de Fontes da UERN:
<http://www.uern.br/administracao/ guiadefonteszasp
° Levantamento realizado para o artigo Jornalismerhiidia na divulgacao cientifica: experiéncias e

lacunas nos sites de universidades publicas e ¢drdale apoio a pesquisa do Nordeste, aceito para
apresentacéo oral no GP Comunicacédo, Ciéncia, Meisiente e Sociedade do Intercom 2009.
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de mais de 30 temas clicaveis, cada qual vincudagima relacdo de especialistas cadas-

trados, cujos nomes estdo conectados a uma fictladds como no exemplo abaixo:

Nome: Adeodato Ari Cavalcante Salviaoea: Engenharia Agricola e Soldstula-
¢do: Doutor Departamento: Engenharia Agricola e Sold%ne (do trabalho): 3215
5745 E-mail (da UFPI): asalviano@uol.com.bExtrato curricular: Doutorado em
Agronomia (Solos e Nutrigdo de Plantas) [Esalq]ivEiisidade de S&o Paulo, USP,
Brasil. Titulo: Variabilidade de atributos de selale crotalaria juncea em solo degrado
do municipio de Piracicaba-SP, Ano de Obtencao71@%ientador: Sidney Rosa Viei-
ra. Grande area: Ciéncias Agrarias / Area: Agromoh8ubarea: Ciéncia do Solo / Es-
pecialidade: Manejo e Conservacao do Solo. Setwegividade: Desenvolvimento ru-
ral; Producéo vegetal; Qualidade e Produtividade.

J& o Guia de Fontes da Universidade Estadual d&Rinode do Norte (UERN) permite
busca por palavra-chave e recupera os especialdtasonados a tematica solicitada

em diferentes departamentos, com neste exemplo:

Podem apresentar palestras sobre MEIO AMBIENTE (2 egistros):

» Prof. Ms. José Cristovao de Liraepartamento de Economia, FACEM

» Prof. Ms. Wendson Dantas de Araujo Medeiispartamento de Gestdo Ambiental,
Podem ministrar oficinas e/ou treinamentos em MEIQAMBIENTE (1 registro):
 Prof. Ms. Auris Martins de OliveirdDepartamento de Ciéncias Contabeis, FACEM
Podem dar entrevistas ou emitir opiniées sobre MEIGAMBIENTE (2 registros):
 Prof. Esp. Franklin Roberto da Coszepartamento de Geografia, C.A. P.FERROS
» Prof. Ms. Wendson Dantas de Araujo Medeildspartamento de Gestdo Ambiental,
Possuem outras competéncias referentes a MEIO AMBNETE (1 registro):

» Prof. Ms. Marcus Tullius Leite Fernandes dos Sardepartamento de Direito, FAD

Neste formato, os links nos nomes dos especialist@sn a paginas personalizadas,
com informagOes detalhadas (incluindo foto, umacHiiglo pessoal das competéncias
do pesquisador, disciplinas que leciona e artigma pdownload, entre outras). Embora
com estruturas e interfaces de recuperacéo de d#éeosntes, os dois BFs apresentam
potencial de eficacia para o agendamento de foatgsnais na midia, desde que sejam
amplamente divulgados junto aos jornalistas dersibgeveiculos. Ressalve-se, porém,
gue a busca estruturada da UFPI ndo apresentaugualkspecificidade regional.

5.3. Webclipping: a proposta do Observatério do SerArido

O Webclipping € um aplicativo implementado atragésuso de agregadores (sistemas
automatizados de localizagdo) que permitem — pao deebuscas por palavras-chaves,
obter e publicar noticias atualizadas oriundasuddqger site ou portal jornalistico, de

entidades, 6rgados e instituicbes de interesse. RErgossa gerar resumos de noticias
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e/ou pecas informativas de modo automatizado, @afmental que o site esteja estrutu-

rado em bases de dadbs

O Webclipping disponibilizado pelo Observatério $iemi-Arido, mantido pelo MOC,
de Feira de Santana (BA), lista noticias de umadgraliversidade de veiculos noticio-
sos, agrupadas em 22 temattéague podem ser visualizadas no menu verticalilocal
zado a esquerda na pagina inicial. Um calendagiatiiassinala os dias de cada més
em que foram clipados conteudos pertinentes aditasdelacionadas. Também permi-
te a busca pela fonte, a partir da imensa listsmd®s de comunicacéo, sites, portais
jornalisticos e informativos de entidades. Condizetcom sua proposta de contra-
agendamento da midia, no sentido de Rossy (200gzearino (2007), o webclipping

€ complementado com opc¢des de fontes de pesqdsaestatos de experiéncias locais.
No entanto, o site ndo dispde de qualquer ferraamganta distribuir seus conteudos dire-
tamente aos potenciais usuarios; usa apenas #opiadaweb para dar visibilidade ao
que é o seu proposito: “(...) contribuir para a carggto de um outro olhar sobre a regi-
ao que quase sempre € retratada nos meios de @ag@micomo uma terra sem dina-
mica, carente de fatos noticiaveis, pautada appelaspobreza e o agravamento dos

problemas sociais devido ao fenbmeno da seca”.

5. Consideracgdes finais

Este estudo exploratério nos permite concluir gugumatro sites de organizagdes publi-
cas aqui analisados estdo num estagio intermediarigue diz respeito ao aproveita-
mento das bases de dados, dos recursos hipertegtdai hipermidia para estruturarem
0s conteudos que publicam. S&o exemplos referentéiveb regional pelo potencial
gue possuem para 0 agendamento ou contra-agenaadosntneios, além de constitui-

rem-se como importantes fontes de informacao p#abalho jornalistico.

1% Esta é uma das funcionalidades que integram actmflas 22 identificadas como propriedades do
Modelo Jornalismo Digital em Base de Dados, ao thaloito categorias: dinamicidade, automatizacao,
flexibilidade, inter-relacionamento/hiperlinkagedensidade informativa, diversidade tematica,
visualizacdo e convergéncia (BARBOSA, 2007; 20@888b).

' Entre elas, Agricultura familiar, Agronegécio, AguConvivéncia com o Semi-Arido e Rio S&o Fran-
cisco.
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Verifica-se que tais sites, principalmente os demesentativos dos movimentos e or-
ganizacfes do “terceiro setor” - enquanto fontelependentes - ja configuram a sua
atuacdo de modo muito afinado as caracteristicgsrdalismo nas redes digitais, o que
€ um diferencial a ser ressaltado. Por outro ltattp estes como aqueles das institui-
cbes universitarias necessitam ainda: ativar meges para estabelecer as redes de
relacdes entre eles e os usuarios (sejam jorrgligesquisadores, estudantes); imple-
mentar aplicativos para a melhor disseminacao ibiNdside para os seus conteudos e
marcar com maior intencionalidade a construcaoudssea sobre tematicas circunscri-

tas no ambito da web regional.
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